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NILS LINSI & DAVID BENDLER IM INTERVIEW

DENN DIE

MARKE

SCHAFFT IDENTITAT

DIE ANLAGESTIFTUNG SWISS LIFE REALISIERT ALS EIGENTUMERIN DER
LIEGENSCHAFT DAS BELANO ZUHAUSE IN OSTERMUNDIGEN. WARUM
ES WICHTIG IST, DEM ZUHAUSE EIN GESICHT ZU VERLEIHEN, ERKLAREN
PORTFOLIO MANAGER NILS LINSI UND ASSET MANAGER DAVID BENDLER.

NILS LINSI UND
DAVID BENDLER

Swiss Life Asset Managers

Nils Linsi (links) ist als Portfo-
lio Manager und David Bendler
(rechts) als Real Estate Asset
Manager bei Swiss Life Asset
Managers titig. Beide sind An-
sprechpartner fiir das Projekt Be-
lano Zuhause in Ostermundigen.

WARUM HAT SICH DIE
ANLAGESTIFTUNG SWISS
LIFE DAFUR ENTSCHIE-
DEN, EIN BELANO ZU-
HAUSE ZU REALISIEREN?

Nils Linsi: Die demografische Ent-
wicklung stellt unsere Gesellschaft
vor vielfiltige Herausforderungen.
Menschen leben immer linger und
Senioren mochten auch im Alter
selbstbestimmt und unabhéngig
agieren. Damit einher gehen auch
neue Anspriiche an die Wohnfor-
men. Vor diesem Hintergrund haben
wir als Swiss Life beschlossen, in Al-
ters- und Gesundheitsimmobilien zu
investieren, und haben verschiedene
mogliche Partner evaluiert. Unter
anderem hat uns das Konzept Be-
lano Zuhause mit seinem Angebot
uberzeugt. Eine Durchmischung
von mehreren Generationen in einer
Uberbauung findet bis jetzt im her-
kémmlichen Wohnungsmarkt selten
statt. Das Belano Zuhause Konzept
spricht mit seinen vielfiltigen An-

geboten alle an und fithrt zu einem
zukunftstrichtigen Mehrgeneratio-
nenwohnen.

David Bendler: Im Zuge unserer
Vermietungsaktivititen haben wir
festgestellt, dass Projekte mit einem
Angebot fiir unterschiedliche Ge-
nerationen auf eine hohe Nachfrage
stossen. Wihrend fiir dltere Personen
der soziale Kontakt und Leistungen
zur Erhéhung der Sicherheit in Not-
situationen im Vordergrund stehen,
profitieren jingere Bewohner bei-
spielsweise vom Fitnessstudio und
von Leistungen der Rezeption.

WARUM IST DIE MARKE
BELANO ZUHAUSE SO
WICHTIG?

N.L.: Die Marke Belano Zuhause
gibt dem dahinterstehenden Senio-
ren- und Generationenwohnen ein
Gesicht und ein Erkennungsmerk-
mal. Dadurch findet eine Entano-
nymisierung der Uberbauung in der
Gemeinde statt. In Ostermundigen
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erfahren wir enormen Support innerhalb der Gemeinde.
Ein reger Austausch ist schon jetzt da. Es wird dartber
gesprochen, weil eine Marke und ein Konzept dahinter-
stehen, welche aktiv am Markt positioniert werden. Bei
ublichen Mietwohnungen wire das nicht gegeben.

D.B.: Die Marke schafft Identitdt. Bei herkommlichen
Neubauprojekten dient der Vermarktungsname in der
Regel nur fiir Marketingzwecke bis zum Erstbezug. Die
Marke Belano Zuhause mit all ihren Elementen wie dem
Farbkonzept, der Rezeption, der Dienstleistungsorga-
nisation und den Gemeinschaftsbereichen bleiben be-
stehen. Das sind Alleinstellungsmerkmale, mit welchen
sich Belano Zuhause von gingigen Wohnbauprojekten
abheben kann. Wir sind davon tiberzeugt, dass diese fo-
kussierte Positionierung zu einem nachhaltig tiefen Leer-
stand beitragen wird.

N.L.: Bisher konnte man sich im fortgeschrittenen Alter
zwischen dem Wohnen zu Hause oder einem Ubertritt in
ein Pflegeheim entscheiden. Heute werden die Angebote
durchléssiger und passen besser zu individuellen Bedtirf-
nissen. Betreutes Wohnen mit Pflege zu Hause werden

dank Spitex und baulichen Massnahmen immer mehr
moglich, es muss nicht gleich das Pflegeheim sein. Dies
geht mit dem Wunsch vieler Senioren einher, ihr Leben
auch im Alter moglichst lange selbstbestimmt gestalten
zu kénnen. Mit Belano Zuhause kénnen wir den Leuten
altersgerechte, normale Wohnungen anbieten, in denen
sie in ein Betreuungsumfeld eingebunden sind, und so
gleichzeitig auch die Pflegeheime entlasten.

D.B.: Die Mieterinnen und Mieter kdnnen ihre Betreu-
ungsintensitidt in Form von Dienstleistungen jederzeit
selbst bestimmen. Die Rezeptionistinnen stellen einen
regelmaéssigen sozialen Austausch sicher.

N.L.: Hier gilt es vor allem, die Gberdurchschnittliche
Makro- und Mikrolage des Standortes hervorzuheben. In
diesem Zusammenhang sind die gute Verkehrserschlies-
sung mit dem Offentlichen und privaten Verkehr sowie
die Nihe zur Bundeshauptstadt zu nennen. Die Lage ist
entscheidend.

Wichtig ist auch die hohe Bauqualitit nach dem Label
LEA Gold. Die altersgerechte und hindernisfreie Bau-
weise bringt nicht nur Vorteile fiir Senioren, sondern

NILS LINSI UND DAVID BENDLER, Swiss Life Asset Managers, im Gesprach.
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NILS LINSI UND DAVID BENDLER kdnnen sich vorstellen, weitere Neubauten mit Belano Zuhause zu realisieren.

eignet sich auch fir Familien mit Kinderwagen. Ein
Plus ist die Belano App mit den Notrufdienstleistungen.
Ein solches Angebot gibt das Gefiithl von Geborgenheit
und Sicherheit und wird dem Wunsch nach einem lin-
ger selbstbestimmten Leben gerecht. Durch die Rezep-
tion, den Fitnessraum und die Mehrzweckraume werden
wichtige Plattformen fiir Begegnung geschaffen.

N.L.: Wir bauen Wohnungen ohne pflegespezifischen
Ausbau und bleiben so flexibel. Wir bieten mit Belano
Zuhause ein Gesamtkonzept in familidrer Umgebung,
welches eine Angebotsliicke schliesst und eine zukunfts-
weisende Wohnform verkorpert.

D.B.: Wir sind sehr dynamisch und kénnen uns jederzeit
der Nachfrage anpassen — natiirlich immer in Abstim-
mung mit Belano Zuhause.

N.L.: Es ist fur uns vorstellbar, weitere Neubauten mit
dem Belano Zuhause Konzept zu realisieren. Das Poten-
zial von Belano Zuhause ist gross. Von Projekt zu Projekt
konnte man Lernfortschritte erzielen und diese proaktiv
mitnehmen und umsetzen. Man versucht, bei jedem Pro-
jekt individuelle, stimmige LLosungen zu finden und nicht
einfach vorgefertigte, starre Vorgaben durchzusetzen.

D.B.: Wir freuen uns riesig darauf, wenn das Projekt in
Ostermundigen im néchsten Jahr fertiggestellt wird. Die
Vermarktung ist sehr gut angelaufen.



